附件2：课程简介样例
课程名称：机电产品市场营销学
英文名称：Marketing of Mechanical and Electronical Product
课程编号：864038
课程类别：公共基础课□、 学科基础课□、专业领域课√、个人拓展计划□、集中实践教学环节□
课程性质：必修课□、选修课√、通选课□
学时：32    学分：2 
内容简介：本课程从案例入手讲授机电产品的营销理论和方法。主要内容包括机电产品的市场分析；用户购买行为分析；机电产品的发展策略；定价程序、定价方法、价格策略；销售渠道、营销策略；以及国际市场和网络营销的特点、策略和发展趋势等。
课程名称：机械材料综合试验
英文名称：Poly-experiment of Mechanical Engineering Materials
课程编号：863080
学时：1周   学分：1
课程类别：公共基础课□、 学科基础课□、专业领域课□、个人拓展计划□、集中实践教学环节√
课程性质：必修课√、选修课□、通选课□
内容简介：本课程是独立设置的一门设计性综合性实验课，让学生独立进行材料、工艺路线、工艺参数设计，实地实验操作并对实验结果进行综合分析。内容包括在给定零件为前提，自行设计（选择）材料，对原材料进行硬度、金相分析，进行预先热处理、淬火、回火热处理和化学热处理，并对其热处理前后进行硬度、金相分析，照出经化学热处理的金相照片，写出综合实验报告。
